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Eo6tvos Lorand University
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Institute of Economics
Department of Business Communication and Marketing
and the
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Date
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Dr. Kovacs Laszlo Dr. Sz6ke Viktoria
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10:00-10:10

10:10-10:50

10:50-11:30

11:30-11:45

11:45-12:45

11:45-13:05

13:05-14:10

PROGRAM / PROGRAM

CSUTORTOK / THURSDAY (NOVEMBER 7 / 7™ NOVEMBER)

Megnyito / Opening

Forraskozpont konferenciaterem (C épiilet foldszint)

Plenaris 1 / Plenary 1 Papp-Vary Arpad: Utazdsra hivé szavak: A turisztikai
orszdgszlogenek leggyakoribb tipusai

Forraskozpont konferenciaterem (C épiilet foldszint)

Plenaris 2 / Plenary 2 Kovacs Laszl6: Marketingnyelvészet: rovid bevezetés

Forraskozpont konferenciaterem (C épiilet foldszint)
Sziinet / Break

Szekcio A / Session A
Terem / Room: Forraskozpont konferenciaterem
Szekcidvezetd / Chair: Balazs Géza

- Balazs Geéza: Védjegyoltalom és helyesirds

- Kelemen Fanni: Udvariassdg a marketingben: néi nyelvi elemek egy
kisvdllalkozds marketingkommunikdcidés anyagaiban

- Veres Istvan - Kovacs Stefan: Reklamok nyelve a jévoben: MI és emberi
kreativitds taldlkozdsa a marketingkommunikdciéban

Szekci6 B / Session B
Terem / Room: BO08
Szekciévezetd / Chair: Kovacs Laszl6

- Nemesi Zs6fia: ,I know you don't speak my language” - Translinguistic
Strategies in the Marketing Communication of a K-pop Entertainment
Company

- Kasianova, Alisa - Kovacs, Laszlé: Cultural sensitivity in car advertising: A
cross-cultural analysis of consumers' responses to Facebook advertisements

- Driussi, Paolo - Valvason, Elena: The language of Italian advertising

- Othieno, Abraham Ngondo - Ogutu, Hellen: A Bibliometric Analysis of
Language Use in Online Marketing Communication within the Agro-
Processing Industry: A Comparative Study of English, French, and Kiswahili
in Sub-Saharan Africa

Ebédsziinet / Lunch break
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14:10-15:10 Szekcié A / Session A
Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem
Szekciovezetd / Chair: Benczes Réka

- Benczes Réka - Szab¢ Lilla Petronella - Nagy-Béni Alexandra: Mesterségiik
cimere: szenior? — Az iddskor nyelvi és vizudlis reprezentdcidja
Magyarorszagon

- Hidvégi Zsofia: Kihald nyelvek, feltérekvé mdrkdk — veszélyeztetett nyelvek
haszndlata marketing célokra Japdnban

- K. Szabé Aron: A cselekvésre sztinzé felszlité iizenetekhez kapcsolédé
fogyasztdi percepcidk vizsgdlata a kozbésségi média hirdetésekben

14:10-15:10 Szekcioé B / Session B
Terem / Room: BO08

Szekciévezetd / Chair: Kriston Renata

- Kalafatics Zsuzsanna - Szigetvary Noéra: A Magyarorszdgon miik6dé bankok
és pénziigyi intézmények szlogenjei marketingnyelvészeti megkézelitésben

- Kriston Renata - Il1ésné Kovacs Maria: A csomagoldsok széveges elemei a
marketinglogisztikdban

- Vass Regina Krisztina - Endrédy Orsolya: Az dvoda-iskola dtmenet
marketing megkézelitése multikulturdlis kornyezetben

15:10-15:30 Sziinet / Break

15:30-17:35  Szekcid A / Session A
Terem / Room: Forraskozpont konferenciaterem
Szekciovezetd / Chair: Németh Kornél - Sz6ke Viktéria

- Németh Kornél - Péter Erzsébet: A ,greenwashing” evoliicidja -
megtéveszto marketing stratégidk drnyalatai

- Solyom Réka: Zold promdcid és figyelemfelkeltés: termékleirdsok nyelvi
elemzése

- Jakab Balint - Kaszas Nikoletta: A zold marketingtevékenység pozitiv és
negativ oldalai - kiilonés tekintettel a szdlloddkra és a turisztikai
szolgdltatokra - fogyasztoi és vdllalati eredmények 6sszehasonlitdsa

16:30-16:35 5 perc sziinet / 5-minute break

- Ziegler Zsolt - Velez-Ségor Zsuzsanna: Fenntarthatésdgi diskurzus és
vdllalati felel6sség: A H&M CSR-kommunikdcidjanak diskurzusanalitikai
vizsgdlata

- Polcz Adam: ,Zoldre festett” érvelési hibdk a szétvalaszto érvelés tiikrében

- SzO6ke Viktoria - Kovacs Laszlo: Helyi, regiondlis, hazai: nyelv(észet)i
vizsgdlatok a zdld marketing kontextusaban
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15:30-17:15 Szekcio B / Session B
Terem / Room: B0O08
Szekcidvezetd / Chair: Szabo Lilla Petronella

- Lazar Leila Maria: A kereskedelmi marketing és a politikai marketing
alapelvei, nyelvi kommunikdciéjdnak hasonlésdgai és a propaganda
eszkézrendszere

- Varga Dora Eszter: Az élet harc? - Kulturdlis metafordk mint a meggy6zés
eszkézei Magyar Péter politikai marketingkommunikdcidéjdban

- Szabo, Lilla Petronella - Varga, Dora Eszter - Horvath, Balazs: Campaign
like a girl! The multimodal analysis of negative personalization in Kamala
Harris’ 2024 presidential campaign

16:30-16:35 5 perc sziinet / 5-minute break

- Qorri, Dejsi - Idogwu, Ijeoma Esther - Chhabra, Aashima - Kovacs
Krisztian: A Pragmatic Study of Green Marketing Language impact in Agri-
food packaging: An Integrative Marketing Business Model

- Pat6 Balint Gabor: A kétnyelviiség kompetencidinak jelentésége az
onmarketingben

18:00 Fogadas / Reception
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9:00-9:05

9:05-9:45

9:45-10:25

10:25-10:40

10:40-12:45

12:00-12:05

10:40-12:00

12:45-12:50

13:00-

PENTEK / FRIDAY (NOVEMBER 8 / 8™ NOVEMBER)

Megnyité / Opening

Forraskozpont konferenciaterem

Plenaris 3 / Plenary 3 Benczes Réka: REkldm és REtorika

Forraskozpont konferenciaterem

Plenaris 4 / Plenary 4 Veres Zoltan: Nyelvi problematika és megolddsok a
nemzetkézi marketingben - Ahogy azt a marketingesek észlelik

Forraskoézpont konferenciaterem

Sziinet / Break

Szekcio A / Session A
Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem
Szekcidvezetd / Chair: Istok Béla

- Karmacsi Zoltan - Marku Anita: Kdrpdtaljai termékek és ,,mdrkanevek” a
nyelvi tdjképben

- Bir6 Enikd - Laihonen, Petteri: A magyar mint kisebbségi nyelv
marketinginnovdcids lehetdségei: a Tiltott Csiki Sor esete

- Isték Béla - Lorincz Gabor - Toth Sandor Janos: Verbdlis és vizudlis
széalkotds Budapest gazdasdgi nyelvi tdjképében

- Bédi Zoltan: Uzletfeliratok iizenete a budapesti nyelvi tdjképben

5 perc sziinet / 5-minute break

- Kegyes Erika: Magyar mdrkanevekhez kapcsolt szemantikai elemek
korpuszalapti vizsgdlata
- Hidasi Judit: Szlogenek a country-branding szolgdlatdban

Szekcid B / Session B
Terem / Room: BO08
Szekciovezetd / Chair: Keller Krisztina

- Ogutu, Hellen - Othieno, Abraham Ngondo: Current Research Trends of
Social Media Marketing and Sustainable Tourism

- Rahoui, Sarra: Framing Immigration: The Linguistic Strategies of French
Far-Right Politicians

- Bodor, Péter - Wu, Jialei: Thoughts on using metaphors for marketing
purposes

- Al Amine, Nadine: Government Communication and Public Response to
Lebanon’s Electricity Crisis

Zarszo / Closing remarks
Forraskoézpont konferenciaterem

Ebédsziinet / Lunch break
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